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Calvin Klein startet neue Online-Kampagne fur ckIN2U
TouchWorks lasst fur ck IN2U die langste Wand im Web gestalten

Dusseldorf, den 11. September 2008

Das Duft- und Kosmetikunternehmen Coty Prestige Lancaster Group hat fir den Duft
Calvin Klein ckIN2U eine auRergewothnliche Online-Kampagne gestartet. Herzstiick ist
die von der Dusseldorfer Agentur TouchWorks entwickelte und gestaltete erste
deutschsprachige Website unter www.ckin2u.de. Das Besondere: Die Website bietet
eine bis dato einzigartige Form, Web 2.0 fir modernes Marketing zu nutzen, indem
von Nutzern erstellte Inhalte (User generated Content) grafisch geschickt um eine
Marke herum inszeniert werden.

Mit der Frage ,What are you IN2?* |adt ckIN2U Userinnen und User zwischen 16 und
24 Jahren ein, sich online auf einer virtuellen Wand zu verewigen und auszudriicken,
was sie bewegt. Ziel ist es, die womoglich langste, virtuelle Wand mitzugestalten.
Dabei wird das Web 2.0 zu Graffity 2.0. Mit dieser Idee richtet sich ckIN2U an die
sogenannte ,technosexuelle Generation® — eine junge, mulitasking-fahige, gut
gelaunte, spontane, lifestyle-orientierte und internet-affine Zielgruppe, die Spald am
Leben hat und Dank ihrer technischen Moglichkeiten unkompliziert und zwanglos
Verbindungen eingehen kann. Eine Ausdrucksform fir das Lebensgefiihl dieser
Generation ist natirlich ein entsprechender Duft, aber auch ein Graffitii zwanglose
Selbstverwirklichung. Denn Graffiti ist mehr als nur sprayen. Es steht fur Individualitat
und Personlichkeit.

Die Wand wurde von der Agentur TouchWorks, Disseldorf, in realistischer 3-D-Optik
angelegt und bietet unendlichen Freiraum zur kreativen Gestaltung. Durch Bewegen
der Maus konnen Besucher an ihr entlang wandern. Wer eine eigene Notiz an die
Wand schreiben mochte, registriert sich vorab. Die ersten 5.000 Sprayer, die sich
nach dem Start der zugehdrigen Online-Kampagne auf der Wand verewigen, erhalten
eine Probe des Duftes ckIN2U - selbstverstandlich zielgruppenadaquat in der
mannlichen oder weiblichen Variante.

Im weiteren Verlauf der Kampagne stehen den Community-Mitgliedern weitere
Gestaltungsmoglichkeiten fur ihr persénliches Wandstick zur Verfigung, das somit
immer individueller wird. Aul3erdem kénnen die virtuellen Graffiti-Kunstler zukinftig
auch untereinander Kontakt aufnehmen und Botschaften austauschen. Jeden Monat
wahlt die Community den am besten gestalteten Wandabschnitt.

,Die Marke Calvin Klein steht von jeher fir innovative und aul3ergewdhnliche
Kommunikation“, so Nicole Nitschke, Senior Marketing Director, Coty Prestige
Lancaster Group. ,Mit der Idee, die Online-Community in Form einer virtuellen Wand
gestalten zu lassen, haben wir zusammen mit TouchWorks eine ideale Plattform fur
den Duft ckIN2U geschaffen. Die Zielgruppe junger, technikaffiner und kommunika-
tionsbegeisterter Menschen wird eingeladen, an einem aufRergewdhnlichen Projekt
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teilzunehmen. Wir freuen uns schon auf das virtuelle Kunstwerk, das hier entstehen
wird.“

Die Online-Kampagne wird durch Bannerschaltung auf relevanten Online-Plattformen
wie MTV.de und MySpace.de unterstitzt, die ebenfalls User generated Content
bieten: In kurzen Zeitabstanden fliel3en die jeweils neusten Nachrichten von der Wand
direkt und unverdndert in die Banner ein. Eine Printkampagne sowie spezielle
Kooperationen generieren zusatzliche Aufmerksamkeit. So kénnen die Duftvarianten
fur junge Manner und Frauen von ckIN2U (ckIN2U, ckIN2U 2GO, ckIN2U POP)
exklusiv bei der Parfumerie Douglas von registrierten Usern erstmals direkt online
bestellt werden. Dartber hinaus wird die Einfuhrung der limitierten Duftvariante von
ckIN2U POP durch eine Kooperation mit Deutschlands bekanntester Single-Borse
neu.de unterstitzt: Beim Kauf des neuen Calvin Klein-Duftes ckIN2U POP (seit 14.
Juli 2008 im Handel, UVP 48 Euro) erhélt jeder Kunde einen Gutschein fir eine
einmonatige kostenfreie Mitgliedschaft bei neu.de.

.Die  Kampagne basiert auf der Idee, jungen Menschen eine neuartige
Projektionsflache innerhalb einer auf3ergewdhnlichen Community zu bieten. Dabei
stehen der SpalR an der Selbstinszenierung, der eigene Spieltrieb und der Wunsch,
sich mitzuteilen, im Vordergrund®, erlautert Jens Grunewald, Managing Director
TouchWorks, die Strategie. ,Gleichzeitig sorgt die www.ckIN2U.de fur die
konsequente Kommunikation der Markenwerte und forciert den Abverkauf on- und
offine. AufRRerdem fasziniert die Aktion durch die Aussicht, selbst an einem
einzigartigen Projekt teilzunehmen, das womaoglich einen Weltrekord aufstellt.”
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